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1 ELINVOIMAJA KILPAILYKYKYSTRATEGIA
* LYHYESTI

| -l‘

MITA

a) Strategia viitoittaa Mikkelin kehittamistéa ja uudistumista.

b) Strategia iimentad kaupungin halua kasvaa, kehittya ja
uudistua modernina palvelun keskuksena Saimaan rann

MIKSI

a) Mikkeli tarvitsee elinvoimga kilpailukykystrategiaa
viitoittamaan kaupungin elinkeinoelamanggmpariston
kehittymista.

- MITEN

~a) Elinvoimaja kilpailukykystrategia on keskeinen kaupungi

johtamisen valine ja se syventaa ja tarkentaa soveltuvin

kaupunkistrategiaa.
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2 ELINVOIMAJA KILPAILUKYKYSTRATEGIA m’
TAVOITTEET _

— ’ — - N —
a) Strategian tavoitteena on saada aikaan ,(, =\
valittujen teemojen pitkdjanteinen, jatkuva B, &
kehittyminen.
b) Onnistuessaan toiminta synnyttaa alueelle
kilpailukykyiset osaamisklusterit, mitka !

J

osaltaan profiloivat myds Mikkelia, Mikkelin
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seutua ja koko maakuntaa. : |
c) Prosessin onnistumisen perusedellytys on se, oy
etta toiminta hyodyttaa siihen osallistuvia
yrityksia ja muita toimijoita.
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3. ELINVOIMAJA KILPAILUKYKYSTRATEGIA
" OSAAMISEN KARSHIUNTAAVAT MENESTYSTA
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MIKKELI

a) Strategiassa korostetaan niita osaamisen karkia,
joilla Mikkelin on mahdollista erottautua muista
kaupungeista ja alueista.

b) Osaamisen karjet koskevat niin yritystoimintaa,
tutkimus-, kehitys ja innovaatiotoimintaa kuin
yritysten kehittymista vauhdittavaa julkista
toimintaa.

c) Mikkelin kilpailukyky nojaa erityisesti
ymparistoturvallisuuteen bionenergiaan
sahkdiseen arkistointiin, asiointiin ja digitointiin
matkailuun sekapalveluliiketoimintaan

d) Kehittamisohjelmatovat tyokalu, joiden avulla
kaupungin keihaankarkia voidaan konkreettisesti

vieda eteenpain
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3. ELINVOIMAJA KILPAILUKYKYSTRATEGIA
" OSAAMISEN KARSHIUNTAAVAT MENESTYSTA
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MIKKELI

Strategiassa korostetaan niitd osaamisen karkia,
joilla Mikkelin on mahdollista erottautua muista
kaupungeista ja alueista.

LUONTO

Kokeileva ja kohdennettu
elinkeinopolitiikka
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OSAAMISEN KARJET h
MODERNEIMMAT YRITYSPALVELUT
N
ESIMERKKEJA TULOKSISTA ‘

1. Seudun yhteinen yrityspalvelupiste otettiin
kayttoon huhti2011

2. Palveluosaajavalmennuksia toteutettu ja
jatketaan: Kaupunki & Esedu

3. Strateginen maankayttga
elinkeinoryhma aloittanut toimintansa

4. Rokkalan alueen kaavoitus toteutettu
5. Tilahallinnon toimintaa tehostettu

6. Yritysystavallinen Mikkegkehittamistyo
kadynnissa: yrva, aamukahvit,
elinkeinopoliittiset seminaarit, yrittdjien —— el
osallisuus strategiaprosesseissa ja isoissa =
hankkeissa




OSAAMISEN KARJET "1
KARKIALOISTAAN TUNNETTU ‘

MIKKELI
ESIMERKKEJA TULOKSISTA /l
’ Z
1. TUMArakentaminen kaynnissa (YM)
2.  Satamalahti suunnitellaan huomioiden | oA y
ekotehokkuus ja yhteiséllisyys (YM, PM) 2 g
3. Ristiinan logistiikkakeskuksen valmistelu : C‘ J / “ .
kaynnissa (YM) r x
4. - Kansallisarkisto Mikkelissa 2017 (DM) , : /4
5.  Memory Campusuunnittelutyd r \ b 4
kaynnistyy 2011 (DM) U/ ¢
6. Digitoinnin ja sahkoisten palveluiden ' Vi

professuuria selvitetaan (DM, PM)
7. Piste valmistuu 11/2011 (PM, MM)




OSAAMISEN KARJET
KIINNOSTAVA KESKUSTA

ESIMERKKEJA TULOKSISTA

1. Keskusta 202banke kaynnistyy
2.  Torin markkinointirynma perustettu

3. Mikken ja kaupungin valille tehdaan
palvelusopimus 201&
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OSAAMISEN KARJET '1
NOTKEA KAAVOITUS ‘
A - S

ESIMERKKEJA TULOKSISTA

1. Tonttien sahkoinen markkinointi
valmisteilla

2. Visulahden kehittamistybn ensimmainen
vaihe valmis, markkinointi kaynnistetty

3. Moisio-Kyyhkylaalueen masterplan
valmistunut ja markkinointi k&ynnistetty

4. TUMArakentaminen aloitettu




OSAAMISEN KARJET ' '1
PALVELUKULTTUURI JA LUONTO VETOVOIMM
LAHTEINA
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ESIMERKKEJA TULOKSISTA : -

1. Matkailun kehittamisohjelmatyo
kaynnistetty

2. Matkailun uuden toimintamallin
kehittdminen kaynnistetty

3. Piste kaytossa 11/2011

4. Elinkeinotoiminnan tulosten viestimista
tehostettu: Miset, Mikkelin kaupunki
(mainekuvan kehittdminen)







4 ELINVOIMAJA KILPAILUKYKYSTRATEGIA "1
" KE y ELINVOIMAN JA KILPAILUKYVYN ‘
LAHTEINA

KEHITTAMISOHJELMAT

(J \, 1. MATKAILU MIKKELI
(J \/ 2. DIGITAL MIKKELI
(J \ 3. BIOENERGIA MIKKELI

&J \ 4. YMPARISTOTURVALLISUUS MIKKELI

L\ 5. PALVELU MIKKELI

ovat tyokalu, joiden avulla kaupungin keihd&nkarkid voidaan konkreettisesti vieda
eteenpain.
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MATKAILU MIKKELI m1

MIKKELI

ESIMERKKEJA TULOKSISTA

Kaynnistetty matkailun suunnitelmallinen
kehittdminen Miset Oy:ssé ja koottu
hajanaisia resursseja yhteen. Matkailun
kehittdmisohjelma valmis syksy 2011

Vahvistettu yrityslahtoista
matkailumarkkinointia: kesan kampanjat,
Saimaabrandin kehitysty6

Piste avautuu 11/2011
Tax freekauppa kasvanut 20%



